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Das Denken der Weinwirtschaft - gestern und morgen

Diese Folie ist
ca. 25 Jahre
alt!
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Siene Jiircher Jeitung

:: Rubriken * Barnerefre

Alkohol ist ein Zellgift und verursacht Krebs. Jedes Glas ist eins zu viel

Silvester ohne Sekt ist schwer vorstelibar. Aber wir soliten unsere Trinkkultur hinterfragen. Denn es gibt keine N]e Wieder AlkOhOl
gesundheitlich unbedenkliche Menge an Alkohol.,

Vladas Weg aus der Sucht

Lva Meli

Ohne Alkohol ins neue Jahr

Wie der Korper vom Dry January profitiert

von Laren Mller 02.01.2024 | 06:46 <

Nach den Weihnachtsfeiern und dem Neujahrskater setzen viele auf einen neuen Trend: Den ersten Monat des Jahres komplett auf
Alkohol zu verzichten. Wie der Kérper davon profitiert.
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Weinabsatz nach Einkaufsstatten 2020-2022

Menge (in %)

2022 Hﬂ
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Online-Handel erstmals geschrumpft 3 c rrrr !
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Quelle: DWI, Deutscher Wein Statistik 23/24




Kunden-Potential in Zukunft (45-65 Jahrige Deutsche)

Wer 2060
45 Jahre alt ist,

Phase1 Phase 2']\ Phase 3 \ wurde 2015 geboren!
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Hoéhepunkt

24.946.000 Kunden
Riickgang
+ 958.000
Wachstum 23.891.000 Kunden
23.988.000 Kunden - 1.055.000 18.986.000 Kunden
- 1.358.000
17.423.000 Kunden
- 1.563.000
15.696.000 Kunden
20.344.000 Kunden -1.727.000

- 3.547.000

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung
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Generation X und Generation Y
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevélkerungsvorausberechnung
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Bevolkerungsentwicklung 20-67 Jahrige bis 2070
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Bevdlkerungsentwicklung bis 2070
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Strategische Optionen fir die Weinwirtschaft

1. Schrumpfen

2. Marktanteile von Wettbewerbern gewinnen

3. Bestehende Konsumenten zu mehr Konsum motivieren

4. Neue Konsumentengruppen mit neuen Produkten erschlielen
5. Auslandsmarkte erschliel3en

6. Innovation

7. Erlebnisse schaffen



Arbeiten wir gemeinsam an der Zukunft der Weinvermarktung!
Danke flirs Zuhoren.

Kontakt: berger@dasteam.de ( 24 ZT/




